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LOGOTIPO

A CRIACAO DO LOGOTIPO SE BASEIA NA FICURA
HUMANA COMO FORMA CENTRAL EM MEIO A
TIPOCRAFIA, ENCLOBANDO A COMUNICACAO
COM UM BALAO DE FALA, ELEMENTO PRINCIPAL
PARA A IDENTIFICACOO DA MARCA.

DESTA FORMA, CONSEGUIMOS TRANSPARECER
DE UMA FORMA ILUSTRATIVA O SEU SIGNIFICADO,
E DE UMA FORMA ERGONOMICA ENTRE SIMBOLO
E TIPOGRAFIA, ESTRUTURAMOS UMA MARCA
SOLIDA E IMPACTANTE, CAPAZ DE REFLETIR TODA
A ESTRUTURA E SICGNIFICADO.



CORES

PARA A MELHOR COMPOSICAO DO LOGOTIPO
CRIADO, DENTRO DOS VALORES E
SENTIMENTOS A SEREM PASSADOS ATRAVES
DA SUA ESTUTURA, UTILIZAMOS TONALIDADES
DE AZUL, DE MANEIRA QUE O VISUAL FICASSE
COM UMA APARENCIA CALMA E ELEGANTE.

O AZUL E A COR QUE REPRESENTA
TRANQUILIDADE, SERENIDADE, HARMONIA E
ESPIRITUALIDADE, ALEM DE TRAZER PARA A
COMPOSICAO, FORTE CORRESPONDENCIA
EMOCIONAL COM A SEGURANCA.
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TIPOGRAFIA

PARA MANTERMOS A HARMONIA COM O SIMBOLO CRIADO, DANDO CONTRASTE E

PROPORCIONALIDADE, UTILIZAMOS FONTES BASICAS SEM SERIFA, COM
CARACTERISTICAS MODERNAS E LIMPAS,

Fonte prim ria: GoodTimesRg-Regular



APLICACOES

PELO FORMATO DISPOSTO, SUAS CORES PRIMARIAS E SECUNDARIAS, O LOCOTIPO APRESENTA
DUAS POSSIBILIDADES DE APLICACOES: A PRINCIPAL COM SUAS CORES, FORMAS E TEXTOS, E
UMA SEGUNDA APLICACAO SOMENTE COM O ICONE, PARA USO EM LOCAIS REDUZIDOS OU
ONDE HAJA DIFICULDADE DE LEITURA.

Aplicac o principal: Aplicac es
secund rias
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REDUCAO

PARA UMA BOA LEITURA E COMPREENSAQ DO LOGOTIPO EM SUA APLICACAO
PRIMARIA ACONSELHAMOS QUE NAO UTILIZE SUA REDUCAO ALEM DO INDICADO.
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